Sondaggio Brand News - impatto dell'emergenza Covid-19 sugli investimenti pubblicitari
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D2 Secondo lei, che impatto avra 'emergenza sugli investimenti pubblicitari
nel primo semestre 20207
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D3 Che tipo di impatto avra I'emergenza sugli investimenti complessivi di marketing, per attivita

e strumenti come consulenza strategica, mar-tech, digitalizzazione, ricerche di mercato?
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D4 Ritiene che gli investimenti saranno sbloccati nel secondo semestre 20207

Risposte: 20  Saltate: 0

95.0% HO6

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Si, verranno sbloccati nella loro totalita non appena la situazione sara normalizzata.
Verranno sbloccati solo in parte.
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