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AUDIOUTDOOR OGGI PER:

AVERE UNO STANDARD
DI RIFERIMENTO CONDIVISO

“
4 .
9 ® AUTOMATIZZARE
, . o I PROCESSI PER SEMPLIFICARE
6 _
o + EFFICACIA BASATA

SU TARGET OGGETTIVI

PROGRAMMATIC
E VENDITA A TARGET/CPM



OOH: UN MEZZO CON CARATTERISTICHE UNICHE

ONE TO MANY

FISICO

NON INTERROMPE

MEDIA DIVERSIFICATO

LEGATO A LUOGHI PUBBLICI

AUDIENCE IN CRESCITA



AUDIOUTDOOR: TRA LE RICERCHE PIU" INNOVATIVE IN EUROPA

IN LARGA PARTE SU DATI CENSUARI

MODELLI O/D E ALGORITMI EVOLUTI
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. * " SINERGIA TRA PIU" FONTI DATI

DA 1 A 365 GIORNI

S EEE SPAZI SINGOLI, NETWORK E AREE
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INTEGRAZIONE MULTI-AMBIENTE




PIU" FONTI PER UNA CRESCITA DELLA QUALITA' DELLA RICERCA
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NUOVE FONTI DATI: NUOVA FRONTIERA PER LE AUDIENCE
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vodafone
business

NUOVI DATI
GIORNALIERI PER
ARRICCHIRE
AUDIOUTDOOR



AUDIOUTDOOR: TRE FONDAMENTALI NOVITA’




STAGIONALITA" ALLA BASE DI VALUTAZIONI REALI

RAFFRONTO VARIABILITA" SU BASE DATI STAGIONALI (ESEMPIO DA DATI TELCO)

MILANO GENOVA

e Stranieri

e Stranieri

/N TN

gen feb mar apr mag giu lug ago set ott nov dic

gen feb mar apr mag giu lug ago set ott nov dic

Fonte: Audioutdoor con nuovi dati di stagionalita



STAGIONALITA" ALLA BASE DI VALUTAZIONI REALI

MILANO GENOVA

- Residenti = Residenti

— T

gen feb mar apr mag giu lug ago set ott nov dic

gen feb mar apr mag giu lug ago set ott nov dic

Fonte: Audioutdoor con nuovi dati di stagionalita



STAGIONALITA" ALLA BASE DI VALUTAZIONI REALI

MILANO GENOVA

e Non residenti e Non residenti

M E T

gen feb mar apr mag giu lug ago set ott nov dic

gen feb mar apr mag giu lug ago set ott nov dic

Fonte: Audioutdoor con nuovi dati di stagionalita



ESEMPIO 1: STAGIONALITA" (APRILE vs AGOSTO)

ESEMPIO
DI STAGIONALITA'
MENSILE

CONTATTI LORDI 14GG

ACTUAL
(MEDIA ANNO)
MILANO 235 v 252 v 114 v

Fonte: Audioutdoor con nuovi dati di stagionalita
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ESEMPIO 1: STAGIONALITA" (APRILE vs AGOSTO)

ESEMPIO
DI STAGIONALITA'
MENSILE

CONTATTI LORDI 14GG

ACTUAL
(MEDIA ANNO)
MILANO 235 v

Fonte: Audioutdoor con nuovi dati di stagionalita
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ESEMPIO 2: USO PER EVENTO DESIGN WEEK MILANO

ACTUAL
(MEDIA)

MILANO DESIGN WEEK 106 v~

08/04/19 — 21/04/19 (1499g)

Fonte: Audioutdoor con nuovi dati di stagionalita
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ESEMPIO 3: STIMA PRE-CAMPAGNA E POST-VALUTAZIONE

CAMPAGNA ON-AIR DAL 03/06 AL 16/06

STIMA PRE CAMPAGNA POST-CAMPAGNA
(NEW) (NEW)

PIANO MEDIA OO 466 i 473 win

(Roma, Milano, Torino; Statica, Dinamica Metro)

Fonte: Audioutdoor con nuovi dati di stagionalita
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. ROMA
— MILANO
TORINO
NAPOLI
GENOVA
BOLOGNA
FIRENZE
PALERMO
CATANIA
BARI
PADOVA
VENEZIA
VERONA

k' ARREDO, BILLBOARD, PICCOLI
- E MEDI FORMATI + AUTOBUS

VALUTAZIONE SU PIU" DI 25 AREE

AEROPORTI

MALPENSA
VENEZIA
ORIO AL SERIO
LINATE
TORINO CASELLE
GENOVA CRISTOFORO COLOMBO
TREVISO

METROPOLITANE

METRO MILANO
METRO ROMA
METRO NAPOLI
METRO TORINO
METRO BRESCIA




MOLTI VANTAGGI PER LE ATTUALI ESIGENZE
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INFO SOLIDE IN BASE AL REALE
PERIODO PROGRAMMATO
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VALUTAZIONE EFFETTIVA
DELLA CAMPAGNA
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VALUTAZIONE OPPORTUNITA’
DI PIANIFICAZIONE
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VALUTAZIONE EVENTI
CHE MODIFICANO LE AUDIENCE
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EFFETTIVO CALCOLO DEL CPM
E PROGRAMMATIC




AUDIOUTDOOR GIA" PROIETTATA AL FUTURO
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UNA RICERCA UFFICIALE ALLAVANGUARDIA
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